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Laurent Tornay,
président Agora

* Contexte sociétal et politique:
I'agriculture de nouveau au coeur des critiques

* Besoin de mieux informer:
campagne «Nous protégeons ce que nous aimons»

* Suisse romande/Suisse alémanique:
une autre approche, une autre vision de I'agriculture

* Besoin d’adapter le propos a la réalité régionale:
déclinaison propre Agora/Prométerre/autres chambres

* Agriculture romande consciente des enjeux et de ses
responsabilités:
besoin d’une approche transversale entre les différents
acteurs de I'économie




Claude Baehler,
président, Prométerre,
vice-président, Agora

* Contexte vaudois, spécificités:
10% de la surface agricole suisse, grande diversité
topographique et donc culturale.

* Réalisations vaudoises:
pourquoi il faut protéger les plantes — historique,
pratiques actuelles, actions spécifiques de ces derniéres
années.

* Investissement particulier de Prométerre:
mobilisation de I'association, renforcement de I'équipe
de communication




La campagne:
fil rouge national

Démarche d’explication, de vulgarisation.

Déploiement sur différents supports, en différents lieux.

Base, matiere premiere réalisée par |I’'Union suisse des
paysans (USP), reprise et adaptée en toute cohérence en
Suisse romande.

Un slogan national:

NOUS PROTEGEONS
(€ aUe NOUS AiMONS
W




La campagne romande:
concept «agriculture durable»

* Lagriculture travaille dans et avec la nature, elle a un effet sur
I'environnement, et donc une responsabilité, dont elle est
consciente.

* Elle cherche continuellement, et depuis des années...

* aremplir sa mission de fournir a la population, toujours croissante,
une alimentation saine et de qualité;

*  aadapter ses pratiques a I'aune de la protection de I'environnement
et de la santé publique (techniques, technologie, innovations).

* Cette responsabilité et cette évolution doivent s’appliquer dans
un contexte complexe:
* pression écologique (planéte et opinion publique);
*  pression économique (offre et demande, intermédiaires, prix);
*  pression sociale (vitalité de la profession);

* (C’est I'équilibre entre ces trois dimensions qui permettra a

I'agriculture de remplir sa mission en adaptant son savoir-faire au
service du consommateur et du terroir.

* C’est le développement durable.
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«Agriculture durable»,
la page Facebook

Le lieu en ligne ou le monde agricole

rencontre la population.

Objectif:

* Expliquer
* Raconter
* Débattre

A suivre:
* Compte Twitter
* Compte Instagram
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www.agriculture-durable.ch

Une adresse ou figurent les explications
sur les pratiques agricoles:

* protection des plantes;

* bien-étre animal;

* alimentation des animaux;

* protection des sols;

* biodiversité.

Renvoi direct depuis les réseaux sociaux.

Renvoi par mention ou QR code depuis
les supports imprimés.




Contenus multimédias

Existants
* Animation sur la protection des plantes
* Animation sur I'alimentation des animaux

A venir

* Sujets éditorialisés de formats variés (vidéos, infographies, etc.) sur différentes
pratiques de limitation d’usages de produits de protection des plantes, de
suppression de ces produits ou d’autres innovations, en particulier dans la
digitalisation et/ou la robotisation.




Bien-étre animal
Comment s'engagent les paysans’

Les paysans suisses élévent des vaches, veaux, cochons, -
moutons, chévres ou volailles. Ils veillent au bien-étre des
animaux pour leur santé et la production d'aliments sains
et de qualite.

Les 50'000 exploitations suisses sont des structures

familiales a taille humaine.

Les standards en matiére de protection des animaux sont
“ respectés, Les régles étatiques suisses sont plus sévéres

Prospectus

que dans la majorité des autres pays.

La législation n'impose pas uniquement une alimentation
riche et un acces permanent a l'eau, mais aussi
suffisamment de place, des sols de bonne qualité, du
paillage et des contacts sociaux.

Des effectifs maximaux pour les porcs et les volailles
6 sont imposés. La détention des poules pondeuses en
¢ batterie est interdite depuis 30 ans, Raccourcir les becs
des poules ou les queues des cochons est prohibé.

Des programmes volontaires dépassant largement les
b exigences légales ont du succes: systémes de stabulation
! particulierement respectueux des animaux (SST) et sorties
réguliéres en plein air (SRPA).

au minimum 26 jours par mois a la belle saison, et

v Par exemple, 83% des vaches laitiéres sortent au paturage
réguliérement durant Uhiver.

Les services vétérinaires controlent que la loi soit

tSJ respectée, Lorsqu’un animal malade a besoin d'un
traitement par antibiotique, un encadrement vétérinaire

est nécessaire.

f ’ E'I.E
@AgricultureDurableSuisse [
wwwagriculturedurabloch [8]

Trois thémes vulgarisés:

protection des plantes;

alimentation des animaux (fourrages);
bien-étre animal.

Distribution dans les exploitations, au gré
d’événements, de manifestations, etc.



Panneaux dans les exploitations

Trois themes vulgarisés:
protection des plantes;
alimentation des animaux

= Que mange un animal chez nous? (fourrages);
bien-étre animal.
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Concept de microrencontres

* Les paysannes et paysans recoivent régulierement le
public dans leurs exploitations au gré de portes ouvertes
ou autres événements spécifiques.

Ces rencontres permettent d’expliquer, sur le terrain,
comment fonctionne l'agriculture.

* Dans le cadre de cette campagne, le monde paysan va
aussi se déplacer, aller a la rencontre de la population et
des milieux économiques

* Dans des établissements publics urbains et a la
fréguentation plutot jeune (18-35 ans), une paysanne ou
un paysan accueille a sa table quelques personnes pour
s’entretenir avec elles de son travail, de ses pratiques.
«Au petit-déjeuner avec un paysan» ou
«Au café avec un paysan».

* Dans les régions, rencontre/échange avec des
organisations économiques locales afin de favoriser
I'approche transversale des différents secteurs
économiques.

* Premiere expérience fin mai-début juin.




e

Présence evénements

Via I’'USP et Agir (Agence d’information agricole),
présence dans des foires, comptoirs ou autres
événements publics.

Possibilité de déploiement d’un stand intérieur ou de

modules pyramidaux thématisés:

 comment I'agriculture protege les cultures comme
le colza, les fruits, les céréales, etc.;

 comment elle limite au maximum l'usage de
produits;

« comment elle protege les sols.



Merci pour votre intérét
& votre attention!

Des questions?

CONTACTS UTILES

Laurent Tornay, président, AGORA — 079 244 45 44 —
laurenttornay@netplus.ch

Claude Baehler, président, Prométerre — 079 274 00 61 —
c.baehler@prometerre.ch

Loic Bardet, directeur, AGORA — 079 718 01 88 —
|.bardet@agora-romandie.ch

Grégoire Nappey, chef du projet de campagne, Prométerre —
021 614 24 78 — g.nappey@prometerre.ch
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